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“WE ARE THE CHAMPIONS MY FRIEND*
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“QUESTA E UNA STORIA SEMPLICE, EPPURE NON E FACILE RACCONTARLA”

“LURLID

LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM

W1 2 3 4 6
7 8 8 0 o0 on B
4 6 B 1 B 1® 2




“THE REAL WORLD IS FOREVER AND IRREVOCGABLY MESSED UP™
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“ALLENERGY 15 ONLY BORROWED, ONE DAY YOU HAVE TO GIVE IT BAGK™

8 7 8 9 0 f
8 U OB B 11
N N N B U B
N B W WG



“HOPE IS NOT ll]ST TODAY... IT IS FOUND”
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~TAKE HER TO THE MOON FOR ME™
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ASSOCIAZIONe
CULTURALE
STUDI GRARCI

NUOVO LOOK,
STESSA MAGIA.

Il calendario "Out of the Box Office" & stato concepito come
omaggio alla cultura cinematografica contemporanea,
celebrando i grandi successi al botteghino degli ultimi anni.
Ogni mese presenta una grafica ispirata a un film di successo,
reinterpretati in chiave moderna e accattivante.

Questa reinterpretazione "Out of the Box" non si limita a
rappresentare una scena o un personaggio del film, ma punta
a evocare lo spirito unico e l'impatto culturale che il film ha
avuto sulla societa e sulle generazioni odierne.

Il nostro motto, "Nuovo look, stessa magia”, richiama I'essenza
del progetto: fondere passato e presente, rendendo omaggio a
storie che continuano a influenzare il nostro immaginario
collettivo.

“Out of the Box Office” & stato molto piu di una semplice
realizzazione grafica: é stata una sfida che ci ha permesso di
crescere e metterci alla prova, sia creativamente che
professionalmente.

Ogni mese ha rappresentato un nuovo traguardo da
raggiungere, un’occasione di sperimentare con idee
innovative, cercando sempre di reinterpretare in modo unico |
film pit iconici degli ultimi anni.
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